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Soy capaz de vender ideas.
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Contexto

Inspira a los demas con tus ideas

Combinado con “El reto del puesto de

Basado en “El reto de contar
limonada” del nivel B1

historias” del nivel B1
(parte 1y 2)




LET'S _

START

N

www.youtube.com

ejemplo: pitch creativo de
Virgin Hotels
(https://www.youtube.com/
watch?v=EQIvwVQwLKI)

Bild: http://www.thinkstockphotos.de/image/stock-illustration-businessman-hand-holding-stopwatch-with/506503254/popup?sq=506503254/f=CPIHVX/s=Default



Contenido: Evaluacion del elevator pitch
(Narracién 2, Manual del alumnado, Hoja de ejercicios
4)

 Empresa, producto, servicio, nombre, logo, eslogan
e Descripcion de producto(s) o servicio(s)
e USP
* Estrategia de marketing: las 4Ps

(producto, precio, plaza, promocion)
 Grupo objetivo |
 Mercado potencial
* Informacion adicional \
* Técnica de presentacion y material |
* Manejo del tiempo |




Estructura: la montana de la narracion

(Narracién 1, Hoja de ejercicios 3)

Empezar a resolver los

Resolucion

conflictos

Mitad
¢Accion? ¢ Conflicto? .
® ¢Punto culminante?
Desarrollo
Acontecimientos, pistas,
emocion
(J
Historias:

estimulacion del
proceso de reflexidn,
Principio comparacion con la

¢Quién? éQué? iDonde? ¢Cuando?
Climax emocional:
(video estimulante, historia
divertida, ... -> atencidn)

propia vida, conflicto
especifico resuelto =
fascinante

Final
... al final...
Climax emocional (en
contraste con el
principio)




Presentacidn técnica y materiales

Imagenes:
procesamien
to rapido,
mostrar las
caras

Datos y cifras:
significado,
efecto
emocional,
perceptible

Multisensorial:

oido, vista (venta

del |apiz), tacto,
olfato, gusto




